Formular pér SYLLABUS té Léndés

Té dhéna bazike té lIéndés

Njésia akademike:

Fakulteti Ekonomik

Titulli i 1€ndés: Promocioni
Niveli: Bachelor
Statusi Iéndés: Obligative
Viti i studimeve: 1

Numri i oréve né javé: 2+1

Vlera né kredi — ECTS: |4

Koha / lokacioni:

Percaktohet nga Dekanati

Mésimédhénési:

Prof. Asst. Saranda Kajtazi

Detajet kontaktuese:

saranda.kajtazi@uni-pr.edu

Pérshkrimi i Iéndés

Kjo léndé studion format e komunikimit te ndermarrjeve me
konsumatore. Marketingu nuk do té ishte plotésisht efektiv pa
promovime, megjithaté, ata té dy shérbejné pér géllime té
ndryshme. Me pak fjalé, marketingu fokusohet né rritjen e
ndérgjegjésimit pér njé produkt dhe vénien e tij pérpara klientéve
té mundshém. Promovimet jané hapi i fundit i marketingut - ato
ofrojné nxitjen e nevojshme pér t'i kthyer vizitorét né blerés. Né
pérgjithési, marketingu kundér promovimit ka té béjE me
ndérgjegjésimin kundér konvertimit.

Qéllimet e Iéndés

Qéllimi i 1éndés éshté té pajisé studentét me njohurit themelore
nga Promovioni — SIK

Rezultatet e pritura té

Mésimi i Iéndés Promocioni - SIK, studentéve do t’ju mundesoje
ge te:

nxénies
*Kuptojne noicionin dhe Karkateristikat e SIK,
Studiojne Promocionin—instrument te marketing miksit,
*Perdorin gasajen integrale te Formave kryesore te Promocionit,
*Kuptojne rolin dhe  rendesine e Promocionit
ne Afarizmin e ndermarrjes,
*Planifikojne procesin e promocionit,
*Shfrytezojne strategjite € € promocionit;
*Te zbatojne metodat per formimin e buxhetit te promocionit dhe
*Te bejne vleresimin e efekteve komunikuese dhe
shitese te promocionit.
Kontributi né ngarkesén e studentit
Aktiviteti Oré Dité/javé Gjithsej
Ligjérata 2 13 26
Ushtrime 1 15 15
Puné praktike
Kontaktet me mésimdhénésin/ konsultimet 1 15 15
Ushtrime né teren
Kollokviume 2 2 4




Koha e studimit vetanak té studentit 1 15 15

Pérgaditja pérfundimtare pér provim 1 15 15
Koha e kaluar né vlerésim (teste, kuiz, 1 5 5
provim final)

Projekte, prezantime 1 5 5
Totali 100

Metodologjia e
mésimédhénies

Cdo javé organizohen 2 oré leksione dhe 1 oré
seminare/diskutime. Rastet studimore dhe detyrat e shtépisé
jepen pas ¢do leksioni gé studentét té studiojné dhe hulumtojné
né kohén e tyre. Rezultatet nga aktivitete té tilla diskutohen mé
pas né javén né vijim. Mé pas diskutohen eseté e pérgatitura
nga nxénésit. Prezantimet individuale dhe né grup inkurajohen
gjithashtu.

Metodat e vlerésimit

Vlerésimi i dijeve dhe aftésive té fituara béhet
permes:Vijueshmerise, 10%
Aktivitetit dhe punimi seminarik: 20%

Kolokfiumi i pare: 35%
Kolokfiumi i dyte: 35%
Gjithsejt: 100%

Vlerésimi i provimit pérfundimtar, gé vlerésohet me 55% té
suksesit, me njé sistem té ndértimit té métejmé té notés
pérfundimtare me kriteret tjera té larté theksuara.

Literatura

Literatura bazé:

-Philip Kotler: Marketing
Pjesa  epromocionit)
- Nail Reshidi : Promocioni, Prishting, 1996

Menagment, 2006 (

Literatura shtesé:

George e. Blech: Advertising and promotion — An integrated
Marketing Communications perspective, 2006

Plani i dizejnuar i mésimit

Java Ligjérata gé do té zhvillohet

Java e I-ré: Syllabusi-Prezantimi i lendes

Java e I1-té: Promocioni — instrument i MM —it

Java e I11-té: Strategjite dhe planifikimi i procesit te promocionit
Java e IV-té: Komunikimi i vleres se klientit, Strategjite e KIM-Promocionit
Java e V-té: Hapat komunikimit te marketingut

Java e VI-té: Reklama dhe marredheniet me publikun

Java e VII-té: Perzgjedhja e medias per reklamen

Java e VIII-té: Kollokviumi |

Java e I X-té: Shitja individuale dhe promovimi i shitjes

Java e X-té: Procesi i shitjes individuale

Java e XI-té: Marketingu i drejteperdrejte

Java e XII-té: Marketingu Online

Java e XIII-té: Fjala e gojes

Java e XIV-té: Kollokviumi 11




| Java e XV-té: | Prezentime nga student

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

Pjesémarrja né ligjérata dhe ushtrime éshté e obligueshme. Studentét inkurajohen gé gjithmoné tékérkojné
sgarimegjatéligjératavedheushtrimeve. Mésimdhénésidotéjeténédispozicion pérsqarimeshtesédhe
konsultimetéstudentéve. Studentét kané pér obligim gé pas ¢do ligjératetélexojnésépaku literaturéngéju
éshtécaktuardhetékryejnédetyratdheeseté gé dot’ujepen. Studentét nuk jané té obliguar tunénshtrohen
vlerésimeve gjaté semestrit.
Studentétinkurajohentépércjellindiskutimet né mediadhetéhapindiskutime lidhur meto. Studenti duhet
té jeté i ndérgjegjshém dhe té respektojé institucionin dhe rregullat studimore. Duhettérespektojéorarine
ligjératave, ushtrimeve dheté jetéivémendshémnéligjerata.
Eshtéiobliguar posedimi dheparagitjae |D kartelés néteste dhe provim. Gjatéhartimitté punimeve
seminarike, studenti duhett’i pérmbahet udhézimeve té dhéna nga mésimdhénési

pér realizimin hulumtues dhe teknik té punimit.




