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Detajet kontaktuese:

Pérshkrimi i Iéndés

Pércaktimi i gmimeve pér produkte dhe shérbime éshté njé prej
detyrave me te réndésishme te menaxhimit dhe te marketingut.
Studentet fitojné njohurit themelore pér analizén , planifikimin,
organizimin, menaxhimin dhe kontrollin e te formimit te cmimeve
né biznesin né praktiké. Njohja pér rendésin e aplikimit t& konceptit
té marketingut ne biznes, dhe rolin e menaxhimit te Cmimeve ne
ngritjen e imazhit té Biznesit,

Qéllimet e léndés:

Qéllimi i I&ndés éshté njohja e studentéve me menaxhimin e
¢cmimeve si fenomen bashkékohor shogéror dhe ekonomik. Arritja e
njohurive pér rolin e Cmimeve dhe elementeve themelore te tij ne
zhvillimin e biznesit né l1émit e ndryshme.

Pérvetésimi i kétij programi mésimor, ju mundéson studentéve té
pérfitojné né ngritjen e aftésive té tyre pér studimet e métejme né
Fakultetin Ekonomik te UP-se.

Rezultatet e pritura té nxénies:

e  Kuptimii parimeve themelore mbi té cilat zhvillohet dhe
funksionon koncepti, gasja dhe vendimmarrja pér ¢mimet
ne biznes.

e  Kuptimi i ndérveprimit té industrive te ndryshme me
veprimtarité tjera te ekonomisé.

e Meényrén bashkékohore té procesit te vendosjes pér ¢mimet
ne treg dhe ne pérgjithési ne Biznes.

e Do te jete ne gjendje te projekton njé plan pér politiken e
¢mimeve ne biznesit,

e Do te jete ne gjendje ge te zhvillon aktivitetin e
Organizimit, planifikimit dhe menaxhimit te
vendimmarrjes pér cmimet ne ndérmarrje né ményreé té
pavarur.

Metodat e vlerésimit:

Né pérputhje me statutin e UP-sé 'Hasan Prishtina’
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Plani i dizajnuar i mésimit:

Java

Ligjérata qé do té zhvillohet

Java e paré:

Tema: Hyrje, njohuri pér ¢cmimet dhe produktin,

Java e dyté:

Tema: Bazat e vendimmarrjes pér cmime,

Java e treté:

Tema: Menaxhimi i procesit te gmimeve ,

Java e katért:

Tema: Zhvillimi i Analizés se situatés dhe Formulimi i strategjisé se gmimeve.

Java e pesté: Tema: Kérkesa dhe faktorét e konkurrencés ne formimin e gmimeve
Java e gjashté: Tema: Informacioni mbi gmimet dhe kérkimi.
Java e shtaté: Tema: Vlerésimi i intermediar

Java e teté:

Tema: Strategjia e gmimeve pér Produkte te reja,

Java e nénté:

Tema: Taktika dhe Strategjia e gmimeve,

Java e dhjeté:

Tema: Sjelljet dhe ndikimi tek ¢mimet,

Java e njémbédhjeté:

Tema: Determinantat e gmimeve,

Java e dymbédhjeté:

Tema:Vendosja e gmimeve dhe shpenzimet,,

Java e trembédhjeté:

Tema: Mjedisi dhe ndikimi ne strategjiné e gmimeve,

Java e katérmbédhjeté:

Tema: Formimi i gmimeve ne varési nga ciki i jetés se produktit,

Java e pesémbédhjeté:

Tema: Cmimet ne kontestin e marketing mix-it,




